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 چکیده مقالهطلاعات 

 پژوهشیمقالۀ 
 تیریدارد که مد یمبدأ و مقصد گردشگر یها با جامعه و فرهنگ یاریارتباطات بس تش،یماه لیدل به ،یصنعت گردشگر

دو  یو فرهنگ یاجتماع یها هیصنعت خواهد داشت. سرما نیدر توسعهٔ ا ینقش مهم یو رفتار یفرهنگ یها تفاوت نیا
بوده  نیپژوهش، تلاش بر ا نیکشورها دارند. در ا داریدر توسعهٔ پا ینیادیهستند و امروزه نقش بن نهیزم نیمفهوم مهم در ا

 یمنظور توسعهٔ صنعت گردشگر به زیتبر یخیبازار تار یجهان راثیدر مجموعهٔ م هیدو نوع از سرما نیا گاهیتا نقش و جا
 یاجتماع یها هیسرما میمفاهابتدا  ز،یتبر یخینهفته در بازار تار یو فرهنگ یاجتماع یها هیشود که، با توجه به سرما یبررس

 یو مدل لیها تحل آن یها گوناگون مجموعه بازار کهن، ساختار و ارتباطات مؤلفه یکارکردها انیو پس از ب نییتب یو فرهنگ
ها در مجموعهٔ بازار  آن یها و مؤلفه هیدو نوع از سرما نیا تیشناخت وضع یارائه شده است. سپس، برا یکاربرد - ینظر

شدند.  لیتحل SPSSافزار  نرم طیشده بودند، در مح یبازار گردآور یمصاحبه با اهال قیکه از طر ه،یاول یاه کهن، داده
در  ها یکار محافظه یبرخ نیو همچن نییدر سطح پا انیبازار نیدر ب یدولت یحاصله، مؤلفهٔ اعتماد به نهادها جیبراساس نتا

از  توان یم ،یاجتماع یها هیسرما یریکارگ به قیموارد، از طر نیوجود دارد که با رفع ا یو مسائل فرهنگ ها ینمقابل دگرگو
 استفاده کرد. یگردشگر داریتوسعهٔ پا یبرا زینهفته در بازار کهن تبر میعظ یها لیپتانس
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 مقدمه
منزلهٔ دانشی  دلیل ماهیت این صنعت که به کشورها بر کسی پوشیده نیست. بهامروزه نقش گردشگری در توسعهٔ پایدار و رونق اقتصادی 

کادمیک نیز بسیار موردتوجه اندیشمندان و پژوهشگران است، با دیگر جنبه رشته میان کنش دارد و  های سیاسی، اجتماعی و فرهنگی برهم ای و آ
های اخیر توجه  های کلان و خرد این صنعت، در طی سال ریزی ها و برنامه ریگی ها، هم در حوزهٔ پژوهشی و هم در تصمیم به تأثیر و تأثرات آن

دلیل اهمیت و گستردگی آن در توسعهٔ پایدار گردشگری مطرح بوده است مبحث  فراوانی شده است. یکی از مفاهیم بسیار مهمی که به
وزهٔ علوم انسانی موردبحث دانشمندان و کنشگران این های اجتماعی و فرهنگی است. این مفهوم که در طی چهار دههٔ اخیر در ح سرمایه

دلیل اهمیت و کارکردهای آن که در این پژوهش به این بحث پرداخته شده، اعتبار و کاربردهای  ها بوده، در صنعت گردشگری نیز، به حوزه
ث جهانی یونسکو قرار گرفته و در شمار خورشیدی در فهرست میرا 1389آشکار و نهان بسیاری یافته است. بازار کهن تبریز، که در سال 

ها  تفصیل به آن های کالبدی و چندکارکردی بودنش که به دلیل ویژگی رود، به فرهنگی ایران به شمار می - های بسیار ارزشمند تاریخی بافت
های  حال، تاکنون پژوهش بااین ویژه از نوع اجتماعی و فرهنگی است. ها به های سرمایه اشاره خواهد شد، نمونهٔ سرشاری از تمامی گونه

های اجتماعی و  هایش انجام شده است و در این پژوهش تلاش بر این بوده تا با بازشناخت سرمایه محدودی دربارهٔ این بخش از ویژگی
عنی اهالی و شاغلان بازار، نفعان اصلی این مجموعه ی شده از ذی های آماری گردآوری فرهنگی نهفته و آشکار در بازار تاریخی تبریز، برپایهٔ داده

 منظور توسعهٔ گردشگری در مجموعهٔ بازار شهر حاصل آید. ها به کارگیری این سرمایه راهکارهایی برای به
با توجه به پویایی و زنده بودن بازار تاریخی تبریز و نقش اجتماعی، اقتصادی و هویتی این کالبد مهم شهری که موجب جذب 

توانند در توسعهٔ گردشگری آن و پایداری و حفظ جایگاه بازار، هم در سطح  ای شده است که می هنگی بسیار غنیهای اجتماعی و فر سرمایه
ها واکاوی و نحوهٔ  شهری و هم هویت فرهنگی و کالبدی آن به عنوان یک بافت تاریخی ارزشمند و تاریخی، اثرگذار باشند، باید این سرمایه

های  دشگری پایدار بررسی شود که در این نوشتار به این موضوعات پرداخته شده است. با توجه به سرمایهها براساس اصول گر کارگیری آن به
های اجتماعی و فرهنگی بازار تاریخی  اجتماعی و فرهنگی نهفته در بازار تاریخی تبریز، پرسش پژوهش این است که نقش و جایگاه سرمایه

 تبریز در توسعهٔ گردشگری شهری چیست؟
های اجتماعی و فرهنگی بررسی  اختصار بیان شده و در ادامه مفهوم هریک از سرمایه ین خصوص، ابتدا پیشینهٔ تحقیقی موضوع بهدر هم

ها بررسی و سپس نتایج نظری حاصله درخصوص بازار کهن تبریز تحلیل  های آن های هریک، پیوستگی ها و ویژگی و، پس از شناخت مؤلفه
اند، با استفاده از  شده وگو و مصاحبهٔ گردآوری  های میدانی، که از طریق گفت های حاصل از پژوهش یز، دادهشده است. در بخش پایانی ن

 اند. از نظر آماری تحلیل شده SPSSافزار  نرم

 پیشینهٔ پژوهش
ترین این  . به مهمهای گوناگون منتشر شده است های اجتماعی و گردشگری در قالب های سرمایه های بسیاری در زمینه تاکنون پژوهش

 شود: ها، که پیوستگی موضوعی با پژوهش این مقاله دارند، در زیر اشاره می پژوهش
( 1395اند. خوشفر و میرزاخانی ) ای نقش سرمایهٔ اجتماعی در توسعهٔ گردشگری را بیان کرده ( در مقاله1398غفاری و وزینی افضل )

( نیز، با نگاهی جامع، به 1385پور و فیروزآبادی ) اند. ناطق یافتگی را بررسی کرده توسعه سطح با اجتماعی سرمایهٔ  های شاخص بین نیز رابطهٔ 
 و یانیروماند.  تفصیل پرداخته در آن و نیز عناصر مفهومی و ارتباط آنان با همدیگر به مؤثر عوامل فراتحلیل و اجتماعی سرمایهٔ گیری  شکل

 را آن سنجش چگونگی و مفهوم این های شاخصه و کرده تحلیل روستایی پایدار توسعهٔ  در را عیاجتما سرمایهٔ  تأثیرات نیز( 1394) همکاران
 Mohseni).اند  ( این رویکرد را دربارهٔ یکی از روستاهای ایران بررسی کرده2020ی تبریزی و نارا )محسناند. در پژوهشی مشابه،  کرده بیان

Tabrizi & Nara, 2020)  
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(. Ma’ruf, 2017است ) پرداخته اکوتوریسم یها زیرساخت مدیریت اجتماعی در سرمایهٔ  سازی بهینه به پژوهشی ( در2017معروف )
 .(Moscardo et al., 2013)اند  جانبهٔ سرمایهٔ اجتماعی، گردشگری و توسعهٔ پایدار پرداخته ( نیز به ارتباط سه2013) همکارانو  موسکاردو

بررسی نقش قدرت و اعتماد در سرمایهٔ اجتماعی و ارتباط حاکمیت و گردشگری پایدار پرداخته است  ( به2017در پژوهشی دیگر، نونکو )
(Nunkoo, 2017)( نیز، در پژوهشی جامع، توسعهٔ 1393. ایروانی و مجیدی پرست ) رویکرد با گردشگری فرهنگی - اجتماعی پایدار 

 اند. اجتماعی را بررسی کرده سرمایهٔ 

 روش پژوهش

های پژوهش از طریق روش  پیمایشی است. اطلاعات و داده - ژوهش، روش تحقیق مبتنی بر هدف کاربردی و ماهیت آن توصیفیدر این پ
ای و توصیفی، تلاش  های آماری تحلیل شده است. در روش کتابخانه نامه( گردآوری و براساس آزمون ای و میدانی )مصاحبه و پرسش کتابخانه

ترین نظریات اندیشمندان و پژوهشگران،  های اجتماعی و فرهنگی مطالعه شوند و مهم مهم علمی در موضوع سرمایه بر این بوده تا اکثر منابع
اختصار نقد شوند. در روش پیمایشی نیز، از گروه و جامعهٔ هدف، که اصناف شاغل  ها به موضوع این تحقیق نزدیک بوده، بیان و به که آرای آن

های مطرح در پژوهش پاسخ دهند تا  هایی جداگانه خواسته شد به تعداد مشخصی از پرسش طی مصاحبهدر بازار کهن تبریز است، در 
آمده از آن، تحلیل و  دست های آماری به های حاصله از مبانی و مطالعات نظری و داده های لازم به دست آید. درنهایت، براساس گویه داده
 سازی کلی آن انجام شده است. مدل

 اجتماعی و ساختار آن مفهوم سرمایهٔ 

ای است که در  گیری ندارد. مفهوم سرمایهٔ اجتماعی از مفاهیم گسترده ها، تعریف جامع و همه سرمایهٔ اجتماعی، برخلاف دیگر انواع سرمایه
ا کرده و در تدریج جایگاه خود را در میان بسیاری از علوم اجتماعی همچون علوم سیاسی، اقتصاد و مدیریت پید طی چند دههٔ اخیر به

معنای  گذاری به های اقتصادی و مالی داشت و سرمایه ای نیز به آن توجه شده است. مفهوم سرمایه در ابتدا بیشتر جنبه رشته های میان پژوهش
پیدا کرد و به (، اما بعدها سرمایه از جنبهٔ صرفاً اقتصادی خود گسترش بیشتری Field, 2008انباشت پول برای کسب سود و بازدهی بیشتر بود )

( که در Storberg, 2002ها و ابعاد گوناگونی یافت ) شناسی نیز راه یافت و خود جنبه های علوم انسانی همچون مدیریت و جامعه دیگر حوزه
 نظرانحبصا توسط بار نینخستهای حوزهٔ گردشگری نیز راه پیدا کرده است. مفهوم سرمایهٔ اجتماعی  های اخیر نیز این مفهوم به پژوهش سال
در کتابش با نام  ،2ژاکوببه نام ژان  یپژوهشگر ،یلادیم 60 دههٔ  در حال، نیباا. شد مطرح یلادیم 1920 هٔ در ده 1فانیهان جمله از ییکایامر

و  یآباد دولت ی)شکوه است کرده یبررس یشهرساخت تحولات انداز و از چشم لیتفصبه را مفهوم نیا ،ییکایامر بزرگ یشهرها یزندگ و مرگ
را بسط دادند  یاجتماع هٔ یخود مفهوم سرما یدر متون علم 3یلور گلن ازجمله شناسان جامعه گرید بعد، یها دهه در(. 56 ص، 1389مسعود، 
نشین را در حل مشکلات و مسائل مشترکشان  حاشیه محروم یها گروه یاریو هم یهمکار ،کتاب نیدر ا ،یو(. 44، ص 1385)بهزاد، 

های  های پس از آن، بحث سرمایهٔ اجتماعی در دیگر علوم انسانی نیز وارد شد و اندیشمندان این علوم دیدگاه بررسی کرده است. در سال
اند )علیخانی گرگانی و  تری داشته گسترده اتینظر 4پرتزپانتام و  بارت، ،حال، افرادی همچون کلمن اند، بااین گوناگونی دربارهٔ آن مطرح کرده

 (.34، ص 1392مرادی، 
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 و گیرد می اجتماعی شکل هنجارهای توان تعاملات اجتماعی میان افراد تعریف کرد که براساس در حالت کلی، سرمایهٔ اجتماعی را می
های اجتماعی،  تماعی تبیین شده است: اعتماد، شبکهشود. چهار اصل بنیادی برای سرمایهٔ اج می منجر اجتماعی کنشگران میان اعتماد به

 یمیمفاه رندهٔ یدربرگ یاجتماع هٔ یسرما واژهٔ (. در تعریفی دیگر، 1389آبادی و مسعود،  تعاملات اجتماعی و اهداف مشترک )شکوهی دولت
 یسو ها را به آن و دهد یم شکل را یهدفمند نظام که است جـامعه  کی ای گروه ـکی یاعـضا انیمـ یاریهم و یهـمکار اعـتماد، چون
های انسانی، فرهنگی و  ها ازجمله سرمایه ای از دیگر انواع سرمایه درواقع، سرمایهٔ اجتماعی مجموعه .کند یم تیهدا یهدف به یابیدست

 اقتصادی است.
نیز این مفهوم را  امایفوکوکند. پانتام و  ها تعریف می اجتماعی را منابع نهفته در اجتماع و دسترسی و استفاده از آن هٔ یسرما 1نیل

نویسد  ( می2005کنند. گرافتون ) های همکاری برای منافع متقابل و تسهیل آن تبیین می ای از هنجارهای اعتماد، همیاری و شبکه مجموعه
 ,Grafton)کند  گیر است که به هنجارها و شبکهٔ اجتماعی اشاره دارد و همکاری افراد با همدیگر را تسهیل می ی همهسرمایهٔ اجتماعی مفهوم

شده از سرمایهٔ اجتماعی دانست )پورموسوی و همکاران،  توان هستهٔ اصلی تعاریف ارائه . به عبارت دیگر، روابط اجتماعی را می(2005
 (.144، ص 1392

دانست و او بود که  ها می تر بوردیو سه نوع سرمایهٔ اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی را ارزشمندتر از دیگر انواع سرمایهسوی دیگر، پی از
داند که حاصل روابط  ای از منابع بالقوه و بالفعلی می اولین بار مفهوم سرمایهٔ اجتماعی را مطرح کرد. بوردیو سرمایهٔ اجتماعی را مجموعه

کید می فراد برای رسیدن به اهداف مشترک است. وی بر مشارکت فرد در شبکهشدهٔ بین ا نهادینه کند که، در نتیجهٔ آن، به منابع و  های اجتماعی تأ
ها،  ای از شبکه پرداز حوزهٔ سرمایهٔ اجتماعی است که آن را مجموعه (. پانتام دیگر نظریه10، ص 1384پور،  شود )شارع امکانات گروه اضافه می

سازد )علیخانی گرگانی و  داند که افراد را با همکاری بیشتر و کارآمدتر برای دستیابی به هدف مشترک قادر می اصل اعتماد میهنجارها و 
(. فوکویاما نیز، در تعریفی مشابه، سرمایهٔ اجتماعی را توانایی افراد برای همکاری با همدیگر برای مقاصد مشترک در 37، ص 1392مرادی، 

توان وجود روابطی عمیق، گسترده و  (. در تعریفی دیگر، سرمایهٔ اجتماعی را می265، ص 1386داند )رحمان سرشت،  ها می نها و سازما گروه
( نیز معتقد 1394همکاران ) و (. میرBharati et al., 2015ها و هنجارهای اجتماعی در میان افراد جامعه دانست ) متقابل مبتنی بر ارزش

تواند در ابعاد اعم از اقتصادی، سیاسی،  زند و اهمیت اجتماعی خود می اعی است که افراد جامعه را به هم پیوند میهستند این سرمایهٔ اجتم
 روانی تأثیر بگذارد. - قضایی و اجتماعی

 هٔ یسرما» ند:ا شود، ارائه داده تری از سرمایهٔ اجتماعی، که ارتباط آن با صنعت گردشگری را نیز شامل می دو پژوهشگر دیگر تعریف جامع
 هٔ یسرما تا کند یمو کمک  دهد یمشکل  زیهر جامعه، به رفتار افراد ن یو اخلاق یرفتار نیبه مجموعه قواعد و قوان یدهضمن شکل ی،اجتماع

و  ها یبا استفاده از همانند یاجتماع هٔ ی. سرماابندیدست  ییایبه رشد و پو گریکدیبتوانند با هم و در تعامل با  یو اقتصاد یماد هٔ یو سرما یانسان
 نیمأبا ت ،تواند یم یاجتماع هٔ یسرما اساس، نیا بر. شود یماعتماد متقابل  هٔ یروح جادیاز جهات گوناگون، باعث ا ،جامعه افراد یها یهمسان

، 1391)امین بیدختی و شریفی،  فراهم آورد یاقتصاد توسعهٔ  تاً ینها و یارذگ هیسرما شیافزا گردشگر، جذب برایرا  نهیافراد، زم نتیاعتماد و ام
شوند چنین  ( تأثیرات حوزهٔ گردشگری در سایر انواع سرمایه را که در گفتمان توسعهٔ پایدار مطرح می2013) همکاران(. موسکاردو و 124ص 

فرهنگی  - ( و تأثیرات اجتماعیهای طبیعی، زیرساختی کنند: تأثیرات اقتصادی )سرمایهٔ مالی(، تأثیرات محیطی )سرمایه بازنمایی می
های  ای از شبکه ها سرمایهٔ اجتماعی را مجموعه (. آنMoscardo et al., 2013, p 3های اجتماعی، فرهنگی، انسانی و سیاسی( ) )سرمایه

م و خود گروه را با دیگر مردمان و اند و افراد درون گروه را با ه اند که براساس اعتماد و پیوند دوسویه بنا شده ها تبیین کرده اجتماعی و وابستگی
شوند، یکی  ها، مباحث مربوط به سرمایهٔ اجتماعی و گردشگری در دو گروه اصلی مطرح می دهند. به عقیدهٔ آن ها پیوند می افراد و مکان

                                                           
1. Lin 
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ربارهٔ آثار مثبت و منفی وکارها و توسعهٔ گردشگری و سوددهی سرمایهٔ اجتماعی موجود در جامعه و دیگری پژوهش د مطالعات مربوط به کسب
 (.Moscardo et al., 2013, p 4-5گردشگری در سرمایهٔ اجتماعی )

 شود: از لحاظ ساختاری، سرمایهٔ اجتماعی عموماً در سه سطح بررسی می
 های کلان است. ها، قوانین و چهارچوب گیری الف( سطح کلان: شامل نهادهای اجتماعی و سیاسی در سطح کلان و تصمیم

دهی  ها را سازمان های انسانی و روابط درونی آن ح میانی: شامل نهادهای مردمی و هر واحد مشترک جمعی که رابط بین سرمایهب( سط
 کند. می

 ها است. های متقابل آن ج( سطح خرد: که دربرگیرندهٔ روابط بین افراد و هنجارها و کنش
لی و مشبکی اصفهانی،  گیرد )قلیچ ری، شناختی و ارتباطی را در بر میعلاوه بر این، سرمایهٔ اجتماعی در حالت کلی سه بعد ساختا

 (.130، ص 1385
 ای و سازمانی و روابط بین افراد است. الف( بعد ساختاری که شامل ساختار شبکه

ها  کنند و به ارزش ها با هم تبادل اطلاعات می هایی است که افراد گروه دربارهٔ آن ای از معانی و چهارچوب ب( بعد شناختی که مجموعه
 کنند. رسند که براساس آن برای رسیدن به اهداف مشترکشان تلاش می و اصول مشترکی می

فردی و نهادی و نیز هنجارهای اجتماعی و تعهد  ترین اصل آن اعتماد بین ج( بعد ارتباطی که به روابط بین افراد گروه اشاره دارد و مهم
 است.

 چیزی و گیرد می شکل متقابل براساس رفتارهای و گروه درون در تنها است، اجتماعی مهم سرمایهٔ  و مشخصه از عناصر که یکی اعتماد،
گیری پیوندها و معاهدات اجتماعی است  لازمهٔ شکل اعتماد(. 15، ص 1385 ،یمحقق)اختر  باشد ممکن بیرون از آن تزریق امکان که نیست

(. به عبارت دیگر، اساس سرمایهٔ اجتماعی را 11، ص 1383کند )اکبری،  که افراد را قادر به حل مشکلات و انجام تعهدات اجتماعی می
های اعضای آن جامعه و کاهش  ی همکاریدهد که میزان آن با افزایش سرمایهٔ اجتماعی رابطهٔ مستقیم دارد و موجب ارتقا اعتماد تشکیل می

چنان بالا است که در بسیاری از متون علمی آن را جایگزین خود مفهوم  شود؛ ارزش شاخص مؤلفهٔ اعتماد آن هزینهٔ تبادلات و ارتباطات می
ران هم اعتماد را یکی از نظ (. چند تن از صاحب1392دانند )علیخانی گرگانی و مرادی،  کنند و با آن برابر می سرمایهٔ اجتماعی می
 (. 7، ص 1380فرد،  های بسیار سنگینی به همراه دارد )الوانی و دانایی دانند که مخدوش شدن آن هزینه های اجتماعی می ارزشمندترین سرمایه

که از سوی افراد جامعه ای دانست  یافته سازمان توان فرایند  های سرمایهٔ اجتماعی مشارکت اجتماعی است که آن را می یکی دیگر از مؤلفه
گاهانه، داوطلبانه و جمعی با در نظر داشتن هدف به گیرد )ازکیا و  منظور سهیم شدن در منابع قدرت انجام می های معین و مشخص به صورت آ

 (.293، ص 1383غفاری، 
ها برپایهٔ کاربرد و  ن شده است که این تفاوتها و معیارهای گوناگونی برای مفهوم سرمایهٔ اجتماعی تبیی بنا به آنچه گفته شد، تاکنون مؤلفه

های اجتماعی بازار کهن تبریز صدق  ها، که در باب سرمایه ترین این مؤلفه حال، مهم های علوم انسانی است. بااین نگرش به آن در حوزه
 (.1کرد، بررسی شده و تبیین شده است )جدول  می

 سرمایهٔ فرهنگی

های  کنند، در این پژوهش، دو نوع سرمایه ن سرمایهٔ فرهنگی را بخشی از سرمایهٔ اجتماعی محسوب میکه برخی از پژوهشگرا رغم این علی
هایی دارند و نیز  اجتماعی و فرهنگی از یکدیگر منفک شده است؛ چراکه این دو نوع سرمایه از لحاظ ساختاری و عملکردی با هم تفاوت

 های مادی )همچون میراث فرهنگی( داشته باشد. ند نمونهتوا رغم سرمایهٔ اجتماعی می سرمایهٔ فرهنگی علی
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 متعالی، هنرهای و ادراک و شناخت را فرهنگی سرمایهٔ  . وی(Bourdieu, 1986)مفهوم سرمایهٔ فرهنگی ابتدا توسط بوردیو مطرح شد 
 در زمینهٔ آموزشی بررسی و کوشش. بوردیو این مفهوم را )47، ص 1382فاضلی، (داند  می متناسب عمل یها شیوه و خوب ذائقهٔ  داشتن

های  دهد و عواملی همچون صلاحیت شرح آموزشی موفقیت در تمایزگذاری هنگام ویژه به اجتماعی را طبقات در فرهنگ تأثیرات کند می
( 1986) ردیو(. بوPrieur & Savage, 2011های سیاسی و اخلاقی در همین رویکرد را تحلیل کند ) های زندگی و نیز گرایش فرهنگی، شیوه

( 2004مکبث و همکاران ) (Bourdieu, 1986). یافته عینیت و شده نهادینه یافته، تجسم :کند می تقسیم شکل و مؤلفه سه به را فرهنگی سرمایهٔ 
 منابع به توانند می که کند تبیین می اجتماعی تنوع و تاریخ هنرها، تاریخ، و ها، میراث ها و ارزش منزلهٔ کارکردی از سنت نیز سرمایهٔ فرهنگی را به

 گردشگران مقاصد در پایدار توسعهٔ  و نوآوری اقتصادی، رشد در بالقوه و کلیدی شریکی فرهنگی ها، سرمایهٔ  شوند. به عقیدهٔ آن تبدیل اقتصادی
ها،  آگاهی، فعالیت های زندگی و ها، شیوه ای از سنت . موسکاردو و همکارانش سرمایهٔ فرهنگی را مجموعه(Macbeth et al., 2004)است 

 (.Moscardo et al., 2013, p 3کنند ) ها و هویت جامعه را پشتیبانی می اند که ارزش ها تبیین کرده ها و زبان هنرها، آیین

رون ها، فولکلور و باورهای د های آن مانند هنرها، آیین های فرهنگی و بازتاب ای بالقوه از مؤلفه در این پژوهش، سرمایهٔ فرهنگی مجموعه
منظور توسعهٔ  ها را به توان، برپایهٔ اصول توسعهٔ پایدار، آن هویت آن است و می دهی بخش یا تمامی  یک جامعه یا گروه دانسته شده که سازمان

 دهی کرد و به کار بست. ابعاد این گونه سرمایه در ادامه بیان خواهند شد. گردشگری سازمان

یز  بازار تبر

در  1097به شمارهٔ  1354ایران در شهریور سال  تاریخی بازارهای میان در اجتماعی سازمان ترین کامل و شهری بلوکی منزلهٔ  به تبریز کهن بازار
 فرهنگی میراث کمیتهٔ  نشست وچهارمین سی ( در طی1389میلادی )مرداد  2010فهرست آثار ملی ایران به ثبت رسیده است و در سال 

این مجموعهٔ تاریخی، که  .گرفت قرار سازمان این جهانی میراث فهرست در 1346 ثبت شمارهٔ  به بود، شده برگزار برزیل کشور در که یونسکو،
های متناوب و مهیب، تبریز بارها  لرزه رسد. در طی زمین شود، قدمتش حداقل به دورهٔ سلجوقیان می ترین بازار مسقف جهان محسوب می بزرگ

دلیل  اری بزرگان و بازرگانان و همت بازماندگان دوباره بازسازی شده و جان گرفته است. شهر تبریز، بهپاشیده شده است، اما با ی تخریب و ازهم
های ناشی از آن، همواره دوباره به آبادانی آن اقدام شده که قلب  ها و تخریب لرزه موقعیت خاص جغرافیایی و استراتژیک آن، پس از این زمین

 .تپندهٔ شهر نیز بازار آن بوده است
مذهبی نیز داشته است و، به همین دلیل،  - جز اقتصاد آن، کارکردهای اجتماعی، تاریخی، سیاسی و فرهنگی بازار کهن تبریز همواره، به

این بازار، نقش مهمی در پویایی شهری و رخدادهای تاریخی و اجتماعی تبریز و ایران داشته است. چندکارکردی بودن بازار و قدمت آن موجب 
ترین کارکردهای بازار کهن به شرح زیر  های اجتماعی و فرهنگی شده است. مهم ای از سرمایه های بالقوه ی هویت اصیل و سرمایهگیر شکل

 است:
 و محصولات انواع توزیع و تولید زمان هم کانون نیز و وکارها کسب و بازرگانی مراکز ترین بزرگ از یکی تبریز بازار کارکرد اقتصادی:

های تولیدی و خدماتی، امور تولید و  فروشی و نیز کارگاه فروشی تا عمده اقتصادی از خرده - های تجاری در این بازار، انواع رستهکالاها است. 
دلیل ساختار کالبدی  بندی، توزیع، تعمیرات و نوسازی مشغول به فعالیت هستند. به همین دلیل و نیز به خدمات وابسته به آن همچون بسته

 خدمات و کالاها دهند می ترجیح شهر مردم بخش زیادی از تبریز، همچنان شهری نقاط در فروش مراکز ایجاد و شهری توسعهٔ  غمر بازار، علی
 .کنند تأمین بازار این در را موردنیازشان

باب  20سجد، باب م 20باب تیمچه،  25باب سرا،  35گونه شغل،  40باب حجره، مغازه و فروشگاه،  5500 حدود داشتن با بازار، این
 شود. می شناخته تبریز مردم دادوستد مرکز ترین اصلی منزلهٔ  به دینی، باب مدرسهٔ  9باب دالان و  11بازار،   راسته و راستهٔ 
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 (زیتبر یخیشاخص بازار تار یو خدمات یمرکز تجار ر،یام ی: سرا1عکس 

در بازار و وجود اقشار و اصناف متنوع در  ییو روستا یمتعدد شهر یها و قشرها حضور افراد گوناگون از گروه :یو فرهنگ یکارکرد اجتماع
 یکانون بررس نیتر و مهم یمرکز تبادلات فرهنگ نیتر بزرگ توان یرا م زیدر بازار شده است. بازار تبر یو اجتماع یبازار سبب تعاملات فرهنگ

از  یداده، هنوز بازار پاسدار یرو نیسرزم نیکه در ا یفراوان یها یبا وجود دگرگون را،یشهر دانست؛ ز یو اجتماع یفرهنگ یها یژگیو
وجود  ز،یتبر یازجمله بافت خاص شهر یادیز لیگذشته تاکنون، به دلا یها را بر عهده دارد. از دوران یرپایو د لیاص یفرهنگ یها ارزش

و افراد  زیاز عامهٔ مردم ساکن تبر یارید و حضور بساطراف و ترد یها دانیها، مساجد و م بافت بازار همچون حمام داخلدر  یعموم یبناها
بوده و بخش  یو عموم یدولت یها یانتشار اخبار و آگه ها، ییگردهما یها و مذاهب گوناگون، بازار کهن مرکز اصل شهرها و روستا از گروه ریسا

 است. شده یبافت انجام م نیعموماً در ا یو فرهنگ یمراسم مذهب ها، نییآ یمردم شهر همچون برگزار یو اجتماع نهروزا یاز زندگ یمهم
یخی که ساختارشان اساساً سیاسی باشد، همیشه در وقایع جامعهٔ ایران، اعم از سیاسی یا  بازارهای سنتی، بدون اینسیاسی:  - کارکرد تار

بازنگری تاریخچهٔ بازار و نحوهٔ برخورد  دهد، مگر با اند. شناخت دلایل حضور و شرکت همیشگی بازاریان دست نمی اجتماعی، دخالت داشته
ها، فشارهای اقتصادی و جور و  آن با سیر تاریخ. بنا به دلایلی که در کارکردهای اجتماعی و فرهنگی بازار ذکر شد و نیز ساختار سیاسی، ناامنی

ی در طول تاریخ بوده و درنتیجه منشأ بسیاری از های سیاس ترین کانون فعالیت ستم افراد و حاکمان وابستهٔ دولتی، بازار تبریز ناخواسته مهم
 .رویدادهای سیاسی و تاریخی شهر تبریز، که شاید بارزترینش انقلاب بزرگ مشروطه باشد، بازار کهن بوده است
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 : سرای میرزا جلیل، مرکز فرهنگی و هنرهای سنتی بازار تاریخی تبریز2عکس 

یز های اجتماعی و فرهنگی در بازار کهن سرمایه  تبر

های گوناگون و نسبتاً پیچیدهٔ کالبد و ساختار وجودی بازار، که در طول زمان شکل گرفته و دچار دگرگونی و  چندکارکردی بودن بازار تبریز و لایه
آید و  ای غنی به شمار شناختی گنجینه شناختی و جامعه تحول شده و هویتی عمیق یافته است، موجب شده تا این بلوک شهری از لحاظ مردم

 های اجتماعی و فرهنگی بزرگی محسوب شود. منبع غنی از سرمایه
های اجتماعی تا حد کمی از  ای و نیز دگرگونی اگرچه در طی چند دههٔ اخیر با گسترش شهر تبریز و پیدایش مراکز جدید تجاری محله

که شکوفایی بیشتر اقتصادی آن را در پی خواهد داشت،  ینمرکزیت اقتصادی بازار تبریز کاسته شده است، توسعهٔ گردشگری در آن، علاوه بر ا
های  موجب پربارتر شدن هویت فرهنگی و اجتماعی این مجموعه تاریخی نیز خواهد شد. اما رخداد این مبحث مهم نیازمند شناخت سرمایه

 ها است. یریز ها و برنامه گیری ها در تصمیم تنیدهٔ بازار و مد نظر گرفتن آن اجتماعی و فرهنگی درهم
و  1توان در حوزهٔ بازار تبریز مطابق جداول  ها را می های آن بنا به آنچه در بخش تبیین مفاهیم این دو گونه از سرمایه بیان شد، ابعاد و مؤلفه

 بیان کرد. 2
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یز هٔ ی سرمایها همؤلفابعاد و  :1جدول   اجتماعی مطرح در بازار کهن تبر

 (ها ها )پرسش گویه ها مؤلفه ابعاد

 شناختی
 اعتماد به نهادهای دولتی مربوطه اعتماد نهادی

 اعتماد به کسبهٔ بازار، اعتماد به شهروندان شخصی اعتماد بین

 احساس مسئولیت در قبال حفظ بازار و توسعهٔ فرهنگی و گردشگری بازار حس تعلق اجتماعی

 ساختاری

 بازارعنصری  های داوطلبانهٔ درون مشارکت مشارکت غیررسمی

 های دولتی های امنای بازار و نهاد مشارکت با هیئت مشارکت رسمی

 بستگی همکاران صنفی بازار حس هم شبکهٔ اجتماعی
 عنصری فردی و درون ارتباطات بین ارتباطات اجتماعی ارتباطی

یز2جدول    : ابعاد و نمودهای سرمایهٔ فرهنگی مطرح در بازار کهن تبر
یزنمودها در  ابعاد  نمودهای بالفعل بازار تبر

یخی های آثار و یادمان  های هنری موزهٔ مرتبط با بازار و نگارخانه بناها، بافت و معماری سنتی تار

 های مذهبی برگزاری آیین رویدادهای فرهنگی
سرپوشیده و باز مانند  فرهنگی های ملی، رویدادهای برگزاری جشن

 های تئاتر و موسیقی سنتی نمایش

 فرهنگی رفتار
هنجارها )باورهای اعتقادی(،  و رسوم

 ای و کاری های مردم، رفتار حرفه کنش برهم
 مردم مهربانی بیشتر در میان و محلی، دوستی و سنتی پوشش

 های محلی ارائهٔ غذا و نوشیدنی - آشپزی تجربیات و غذا

 دستی صنایع
ها و دیگر صنایع  ها و یادگاری سوغاتی

 دستی محلی
 فروش بیشتر صنایع دستی محلیتولید و 

های اجتماعی و فرهنگی در بازار کهن تبریز  کارگیری سرمایه ( را برای به1بنا به آنچه در سطور پیشین بیان شد، نگارنده مدل مفهومی زیر )شکل 
ر در بین اهالی بازار و، در های بیشت تواند موجب افزایش مشارکت کند. شناخت منافع و اهداف مشترک و خیرخواهی متقابل می پیشنهاد می

 تر خواهد شد. نتیجهٔ آن، مؤلفهٔ مهم اعتماد در سطوح گوناگون آن افزون

 گذارد. از سوی دیگر، جنبهٔ بنیادین مفهوم سرمایهٔ فرهنگی )رفتاری و اخلاقی( است که در کل روند توسعهٔ سرمایهٔ اجتماعی تأثیر مستقیم می
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یز و روند آن در توسعها کنش سرمایه برهم :1شکل   گردشگری هٔ ی اجتماعی و فرهنگی در بازار کهن تبر

 آماری های تحلیل

آماری مستقیماً از جامعهٔ هدف پژوهش که در این موضوع شاغلان و فعالان بازار تاریخی های  تحلیل آمده از دست های به داده که این به توجه با
شود، در این پژوهش نیز از این نوع  تر می ها و نتایج دقیق ها و درنتیجه تحلیل شوند که موجب دستیابی به داده تبریز هستند، گردآوری می

 ها استفاده شده است. تحلیل
های در دسترس و داوطلبانه و صرفاً از  صورت نمونه اری پژوهش اهالی بازار کهن تبریز هستند و حجم نمونه بهدر این تحقیق، جامعهٔ آم

سال در بازار کهن هستند. انتخاب و دلیل این  15وکار حداقل  سال و سابقهٔ کسب 35افرادی به دست آمده است که دارای حداقل سن 
تر از فضای اجتماعی و  ها حضور در بطن بازار دارای شناخت کافی و عمیق دلیل سال شوند که بهمحدودیت این بود که فقط آرای افرادی ثبت 

ها از تمامی افراد شاغل در هر سه بخش فروش، تولید و خدمات از تمامی فضاها و عناصر بازار گزینش  فرهنگی هستند. همچنین، نمونه
 این براساس آماری، جامعهٔ  تعداد بالای حجم و بودن نامعین به توجه با. شد تفادهاس کوکران فرمول از نمونه، حجم برآورد منظور شدند. به

 خلاقی(ا و رفتاری) اجتماعی هنجارهای

 های فرهنگیسرمایه ابعاد پذیرش و شناخت

 در بازار کهن تبریز بالفعل

 متقابل اجتماعی خیرخواهی و منافع شناخت

 اجتماعی تعاملات وها مشارکت افزایش

 امنیت افزایش ۀجینت در و اعتمادسازی

های اجتماعی و فرهنگی همگرایی سرمایه

 بازار کهن تبریز

پذیری بازار و تردد گردشگرافزایش میزان 

 مردم شهر در بازار کهن

 

گردشگری پایدار در بازار تاریخی  توسعۀ

 تبریز
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بندی، به  های حاصل از نظرسنجی از این تعداد از افراد واجد شرایط مذکور، پس از جمع نفر محاسبه شد. داده 384 نمونه حجم فرمول،
 ها در آن انجام شود. با دقت وارد شد تا تحلیل داده SPSSافزار  محیط نرم

دلیل ماهیت پژوهش و  چهارده پرسش، براساس نتایج حاصل از بخش نظری پژوهش و با توجه به معیار طیف لیکرت طراحی شد. به
 5و  4، 3، 2، 1رتیب امتیاز ت بندی و برای هریک به ها به سطوح خیلی زیاد، زیاد، متوسط، کم و خیلی کم دسته های آن، سطح پرسش پرسش

 در نظر گرفته شد.
در این  .بسنجد را موردمطالعه موضع و متغیرها دقیقاً  ابزار در مندرج سؤالات یا ابزار محتوای و مقیاس که است این روایی از منظور

تدا برای سنجش میزان پایایی های حاصله از بخش مبانی و مطالعات طراحی شده است. همچنین، در اب نامه براساس گویه پژوهش، پرسش
توان مقدار پایایی  بود که درکل می 0.988ها، بالای  ها محاسبه شد که این مقدار، در اکثر گویه ها، ضریب آلفای کرونباخ هریک از پرسش داده
 ها را در سطح عالی دانست.  داده

 آوری جمع از های ناپارامتریک استفاده شد. پس آزمونای و طیف لیکرت است، از  صورت طبقه های این پژوهش به که داده جایی ازآن
 منظور به ادامه، در سپس و توصیفی تحلیل به ابتدا که شد SPSS افزار نرم وارد موجود خام اطلاعات نامه، پرسش طریق از میدانی یها داده

 .شد پرداختهها  داده تحلیل به مربوط یها آزمون و استنباطی آمار از استفاده با تحقیق، اصلی اهداف و نتایج به دستیابی

 با که، است 5 تا 1 بین مقداری ها پرسش این امتیازات شده، حاصل لیکرت طیف مقیاس در پژوهش یها پرسش تمامی که این به توجه با
 .شود می انجام بخش این آماری یها ، تحلیل3 مقدار با جامعه میانگین تساوی فرض کردن آزمون

است و انحراف معیار و واریانس هریک از متغیرها محاسبه  3.6ها  (، میانگین متوسط آماره3ها )جدول  توصیفی دادهدر جدول آمار 
هستند که فرض مرتبط هرکدام در پژوهش رد  0.5دارای سطح معناداری بالاتر از  14، 10، 4، 1شده است. در تحلیل آماری نیز، متغیرهای 

 شود. فرض مربوط به هرکدام تأیید می 0.5تر از  ح معناداری کوچکشود، اما سایر متغیرها با سط می
 دهد و را نشان می اعتماد این پایین میزان که بود کل میانگین از کمتر دولتی نهادهای به بازار اهالی اعتماد میزان حاصله نتایج بنابراین،

 از استفاده برای طبیعتاً  اعتماد این میزان که تبریز بازار در مالکیتی و مالیاتی مباحث ازجمله برشمرد توان می آن برای را گوناگونی علل
 به اعتماد این و بیشتر بوده بازار مسئولان به بازاریان اعتماد میزان حال، درعین یابد. افزایش باید توسعهٔ گردشگری اجتماعی های سرمایه

 مسئولان به سپس و خود همکاران به اول وهلهٔ  در بازار اهالی در درونی اعتماد و بستگی هم نوعی وجود که دارد بالاتری سطح نیز همکاران
 مندی علاقه میزان اما دارد، قرار پایینی سطح در بازار اهالی عقیدهٔ  به کنونی وضع در مشارکت میزان نیز مشارکت گویهٔ  در .دهد را نشان می بازار

 بین در آن میزان که دهد می نشانها  داده نتایج هم بستگی هم گویهٔ  در .است بالا بازار اداری و اجرایی امور در مشارکت در افزایش به ها آن
 بالاتر موجب مسئله همین و است بیشتر نیز تاریخی مجموعهٔ  این بهها  بازاری مکانی وابستگی آن، بر علاوه است. بالایی سطح در بازار اهالی
 ، نتایج10 شمارهٔ  متغیر مطابق حال، بااین. است تبریز تاریخی بازار اهالی بین در جمعی و فردی منافع گرفتن نظر در نیز و فردی ارتباطات بودن

مسئله  همین و ندارند چندانی آشنایی تاریخی مجموعهٔ  این در نهفته فرهنگی یها سرمایه با بازار اهالی دهد می نشان آماری تحلیل از حاصل
با  بازار در هنری و فرهنگی رویدادهای برگزاری با بازاریان از برخی موافقت پایین ها موجب آنکارانهٔ  در کنار بازاریان با دید سنتی و محافظه

 اعتقادی بازار، باورهای اهالی عقیدهٔ  به همچنین، .است شده آن اقتصادی رونق و جهانی مجموعهٔ  این بیشتر شدن شناخته و کردن تر غنی هدف
 نیز خودشان وکار کسب درای  حرفه رفتار رعایت به ها آن تمایل و دارد بسیاری تأثیرات تبریز تاریخی بازار در زندگی و ها آن کاری روند در ها آن
 .دارد قرار بالایی سطح در
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 ها داده یفی: آمار توص3جدول 

 واریانس انحراف معیار میانگین تعداد 

V1 384 46/2 953/0 907/0 
V2 384 02/3 105/1 222/1 
V3 384 87/3 011/1 022/1 
V4 384 99/2 740/0 548/0 
V5 384 95/3 806/0 650/0 
V6 384 74/3 918/0 842/0 
V7 384 66/3 830/0 689/0 
V8 384 27/4 608/0 369/0 
V9 384 33/3 900/0 810/0 

V10 384 99/2 075/1 157/1 
V11 384 69/2 817/0 668/0 
V12 384 23/3 990/0 980/0 
V13 384 41/3 031/1 063/1 
V14 384 10/3 046/1 094/1 
    384 جمع

 یانمونهتک تی آزموننتایج : 4 جدول

 
 3ارزش آزمون = 

 تفاوت میانگین سطح معناداری درجهٔ آزادی در تحلیل تی ۀآمار 
 درصد 95فاصلهٔ اطمینان 

ین پایین ینبالا تر  تر
V1 036/11- 384 782/0 536/0- 63/0 44/0- 
V2 277/0 384 000/0 016/0 10/0- 13/0 
V3 859/16 384 000/0 870/0 77/0 97/0 
V4 138/0- 384 890/0 005/0- 08/0- 07/0 
V5 039/23 384 000/0 948/0 87/0 03/1 
V6 740/15 384 000/0 737/0 64/0 83/0 
V7 613/15 384 000/0 661/0 58/0 74/0 
V8 905/40 384 000/0 268/1 21/1 33/1 
V9 087/7 384 000/0 326/0 24/0 42/0 

V10 142/0- 384 887/0 008/0- 12/0- 10/0 
V11 16.612 384 000/0 693/0 61/0 77/0 
V12 4.485 384 000/0 227/0 13/0 33/0 
V13 7.869 384 000/0 414/0 31/0 52/0 
V14 1.903 384 58/0 102/0 00/0 21/0 
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 شده مطرح اتیو فرض یمعنادار  ی: بررس5جدول 

 تحلیل ها گویه کد 

 میزان اعتماد به نهادهای دولتی 1

دهد که میانگین امتیاز این متغیر در  نشان می (<sig 05/0) 05/0در سطح معناداری   H0رد فرض
توان گفت میزان این متغیر در سطح پایینی  شود. بنابراین، می برآورد نمی 3تر از  جامعهٔ هدف بزرگ

پژوهش مبنی بر بالا بودن میزان اعتماد جامعهٔ آماری موردنظر به نهادهای دولتی قرار دارد و فرض 
 شود. رد می

 میزان اعتماد به مسئولان بازار 2
دهد که میانگین امتیاز این متغیر  نشان می (<sig 05/0) 05/0در سطح معناداری   H0تأیید فرض

توان گفت میزان این متغیر در سطح  می شود. بنابراین، برآورد می 3تر از  در جامعهٔ هدف بزرگ
 شود. بالایی قرار دارد و فرض پژوهش تأیید می

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می میزان اعتماد به هم همکاران 3

 شود. همانند متغیر اول است و فرض پژوهش رد می میزان مشارکت در وضع فعلی 4

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می مشارکت مندی به افزایش میزان علاقه 5

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می بستگی با اهالی بازار میزان هم 6

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می وابستگی مکانی به بازار 7

 شود. تأیید میمانند متغیر دوم است و فرض پژوهش  ارتباطات فردی 8

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می منافع فردی و جمعی 9

 شود. همانند متغیر اول است و فرض پژوهش رد می های فرهنگی بازار آشنایی با سرمایه 10

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می تأثیرپذیری از باورهای اعتقادی 11

 شود. مانند متغیر دوم بوده و فرض پژوهش تأیید می ای کار رعایت رفتار حرفهمیزان  12

 شود. مانند متغیر دوم است و فرض پژوهش تأیید می کنش با مردم و همکاران رعایت اخلاقیات در برهم 13

 شود. می همانند متغیر اول است و فرض پژوهش رد موافقت با برگزاری رویدادهای فرهنگی و هنری در بازار 14

 گیری نتیجه

 حفظ با آن ییایپو استمرار همچون یفرد همنحصرب یها یژگیو یدارا ،یجهان راثیم فهرست در شده ثبت آثار از یکی منزلهٔ  به ،زیتبر کهن بازار
 ییشکوفا برای ،گام نیتر اما مهم .است زیشهر تبر یصنعت گردشگر توسعهٔ  مهم بالقوه منابع از یکی که بوده تاکنون خود یفرهنگ یها تیهو
است. مطابق  داریپا اصول توسعهٔ  هٔ یبرپاها  آن یریکارگ بهنهفته در آن و  یو فرهنگ یاجتماع یها هیسرما شناخت ها، لیپتانس نیا شتریب چههر
 بهبازار  یاهال نیدر ب یاجتماع هٔ یسرما یاساس رکن منزلهٔ  بهاعتماد  مؤلفهٔ  ،یدانیمطالعات م ازحاصل  یهاافتهی و ینظر یهالیتحل جینتا

در طول  ها دولت از خود یریرپذیتأثبر حفظ استقلال و  انیتلاش بازار اعتماد زانیمبودن  نییپا لیدلپژوهش،  نی. در ااست یدولت ینهادها
 یاجتماع یهامشارکت شیافزا به خوددر بازار است که  یگردشگر توسعهٔ  درگام  نیاول اعتماد حس مؤلفهٔ  شیافزا حال، نیابا است. بوده خیارت

 یها هیسرما به کارانه محافظه یبازار نگاه هٔ جامع از یاعظم بخش دهد یمپژوهش نشان  جینتا گر،ید ی. از سوشدخواهد منجر بازار  یاهال
گاه دیبا مورد نیا در که دارند بازار در یهنر و یفرهنگ یها مراسم یبرگزار همچون بازار در بالقوه یفرهنگ  یاهال تا شودانجام  یعموم یها یآ

منافع  هٔ دهند توسعه و حافظبلکه آن را  نکنند، یخود تلق یو منافع تجار ها ییدارا یبرا یدیتهد تنها نهدر بازار را  یراقتصادیغ یهامراسم کسبه و
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 خدمات و کالاها که را زیتبر شهر مردم از یبخش تواندیم بازار یفرهنگ یهاهیسرما از استفاده حال، نیدرع .خود و بازار بدانند یاقتصاد
در بازار کهن  شتریب یگردش مال شیامر موجب افزا نیو ا کندخود جلب  به کنندیم نیمأت شهر مدرن و دیجد یتجار مراکز از را خود ازیموردن

 .شودبازار کهن  ییایو پو گاهیجا میو تحک

 پیشنهادهای کاربردی
 :شود های اجتماعی و فرهنگی بالقوه در بازار تاریخی تبریز ارائه می کارگیری سرمایه به با هدف ذیلهای  پیشنهاد ،ی این پژوهشها یافتهبراساس 

 های مردمی و ایجاد  مشارکت توسعهٔ  منظور بهربط محلی و کشوری  ن ذیامنا بازار و مسئولا های  برگزاری جلسات مستمر بین هیئت
 .حس اعتماد متقابل بین طرفین

 های ملی و  ها و آیین تر جشن ربط برای برگزاری هرچه بیشتر و باشکوه ن ذیبیشتر بین اهالی بازار و مسئولاهای  ایجاد هماهنگی
 .مذهبی در فضاهای بازار تاریخی تبریز

 ای و الگوهای رفتاری در صنعت گردشگری اخلاق حرفهآموزش  منظور بههای آموزشی برای اهالی بازار  برگزاری جلسات و محفل 
 وهٔ رفتار با گردشگران خارجی.نحویژه  به

 برای جلب بیشتر بازدیدکنندگان و عموم مردم شهر تبریز ها ایجاد فضاهای عمومی بیشتر مانند کافه. 

  ٔهای مردمی در بازار         گسترش مشارکت منظور بهفرهنگ در بازار تاریخی تبریز  ایجاد خانه. 
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Abstract 

The tourism industry, due to its nature, has many connections with the society and cultures of the 

origin and destination of tourism, and the management of these connections will play an essential role 

in the development of this industry. Social and cultural capitals are two critical concepts in this field, 

and today they play a fundamental role in the sustainable development of countries. This research 

attempts to investigate the role and position of these two types of capital in the “World Heritage” 

complex of the historical Bazaar of Tabriz in line with the development of the tourism industry. In this 

regard, the concepts of social and cultural capital are explained. After explaining the various functions 

of the old Bazaar complex, the structure and connections of their components are analyzed, and a 

theoretical-practical model is presented. Then, to understand the status of these two types of capital 

and their components in the old Bazaar complex, the primary data collected through interviews with 

the Bazaar residents were analyzed in the SPSS software. Based on the results, the component of trust 

in governmental institutions is at a low level among the Bazaars; Also, there are some conservatism 

attitudes towards transformations and cultural issues; by eliminating these issues through the use of 

social capital, it is possible to use the vast potential hidden in the Tabriz old Bazaar for the sustainable 

development of tourism. 

Keywords: Social capital, Cultural capital, Tourism development, Old Bazaar of Tabriz, Sustainable 

development 
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