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بندي زيرساختهاي اماكن ورزشي در راستاي توسعه گردشگري ورزشي، مطالعه موردي:  شناسايي و اولويت
  اماكن ورزشي شهر جويبار

   4، فرزام فرزان3سيدمحمدحسين رضوي، 2مرتضي دوستي پاشا، 1جه پوراكرم خوا
  1394/06/15تاريخ پذيرش مقاله:        1394/03/08 تاريخ دريافت مقاله:

  
   چكيده:

گردشگري صنعت جديدي است كه نظر اكثر كشورهاي جهان را به سوي خود جلب كرده است و به تازگي سرلوحه صنايع 
هدف از پژوهش حاضر، شناسايي و اولويت صنايع خودروسازي و  ذخاير طبيعي نيز پيشي گرفته است.  ديگر قرار گرفته و از

بندي مولفه هاي مهم در توسعه اماكن ورزشي شهر جويبار در راستاي نيل به توسعه گردشگري ورزشي در اين شهر است. 
امعه آماري، نمونه آماري از بين متخصصان . به علت گستردگي (ازدياد) ج5روش پژوهش از نوع آميخته (تركيبي) است

). ابزار گردآوري اطلاعات،  مصاحبه (نيمه =110Nگردشگري و مديريت ورزشي به روش گلوله برفي انتخاب شده است (
ساختارمند) پرسشنامه ساخته است. پژوهش در دو بخش كيفي و كمي انجام شده است، در بخش كيفي با استفاده از روش 

فضاي مناسب ورزشي  - 1ها به صورت:  فر از نمونه، به اشباع نظري رسيده و كدگذاري به ترتيب اولويت پاسخن 20دلفي با 
آزمون امكانات اقامتي و تفريحي، بوده است. در بخش كمي از  - 3زيباسازي محل برگزاري رويداد و  -2برگزاري رويداد، 
هاي  بندي استفاده شده است. يافته و آزمون فريدمن براي اولويت T)، آزمون ها نرمال بودن داده(براي  فوكلموگروف اسميرن

از اولويت اول، و امكانات اقامتي  49/4اي  تحقيق نشان داد كه امكانات و فضاي مناسب ورزشي برگزاري رويداد با ميانگين رتبه
 منحصر فرصت يدادهاي ورزشي يكرو از اولويت كمتري برخوردار است. بدون شك ميزباني 01/4اي  و تفريحي با ميانگين رتبه

  شهرستان كوچكي همچون جويبار خواهد بود. به گردشگر جذب براي فرد به
  گردشگري ورزشي، رويداد، زيرساخت اماكن ورزشي، جويبار.  واژه هاي كليدي:

  
  
  
  
 
 
 
 

                                                 
  gmail.com٢٠١٢Khajehpour@ نويسنده مسئول: دانشجوي دكتري مديريت برنامه ريزي ورزشي، دانشگاه مازندران. 1
  وه تربيت بدني، دانشگاه مازندران ، گراستاديار 2
 دانشيار، گروه تربيت بدني، دانشگاه مازندران. 3
 استاديار، گروه تربيت بدني، دانشگاه مازندران 4
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  مقدمه:
گردشگري صنعتي است كه به تازگي سرلوحه صنايع ديگر 

وردوسازي و  همچنين قرار گرفته و حتي از صنايع خ
ذخاير طبيعي نيز پيشي گرفته است و درآمدي كه از 

. 1گير است آيد، بسيار چشم طريق گردشگري به دست مي
 بخشي ورزشي يكي از انواع گردشگري است و  گردشگري

باشد ناپذير از آن، كه در حال رشد روز افزون مي جدايي
ردشگر گ«. از نظر گيبسون 2)2015(نوهتاني و همكاران، 

هاي ورزشي فردي است كه براي ورزش يا تماشاي ورزش
گلف، اسكي، تنيس، ماهيگيري، كوهنوردي، دوچرخه 

» كند سواري كوهستان و غواصي و مانند آن مسافرت مي
.  در تعريفي ديگر، گردشگري ورزشي 3)1998 ،(گيبسون

به  خاص ورزشي، مقصد به يك مردم سفر دارد به اشاره
مسابقات (در سطح  تماشاي يا و ورزش در منظور شركت

 رويداد جمعي، تورهاي ورزشي، جهاني)، و ملي اي، منطقه
 طيفي در  بازيكنان و هاي ورزشي و همراهنمايشگاه

  .4) 2015گسترده (نوهتاني و همكاران، 
نماي گردشگري ورزشي، بسيار گسترده است و از  دور  

تا  هاي المپيك گرفته رويدادهاي شاخص نظير بازي
شود.  مسابقات بسكتبال جوانان دانشگاهي را شامل مي

مندان خاصي  ها و علاقه رويدادهاي ورزشي به علت ويژگي
كنند.  كه دارند گردشگران زيادي به خود جذب مي

دهد كه حضور گردشگران، انگيزه  مطالعات جديد نشان مي
ريزان، بازاريابان و مديران رويدادها است  مهمي براي برنامه

 5). بر اساس مطالعه هنري و همكاران1998 ،يبسون(گ
) گردشگري ورزشي يك صنعت رو به رشد است 1390(

كه عاملي اثرگذار بر اقتصاد نواحي شهري و روستايي در 
كشورهاي توسعه يافته است. در سالهاي اخير تحقيقات 
زيادي در زمينه توسعه گردشگري انجام گرفته است. كنلي 

خود به اين نتيجه رسيده است كه  در تحقيقات 6)2014(
توانند از طريق برگزاري رويدادهاي  هاي ورزشي مي سازمان

بزرگ ورزشي، نقش به سزايي در افزايش درآمدهاي ملي 
                                                 
١  Liu et al, ٤١٣ ,٢٠١٢. 
٢ Nohtani, at al , ٢٠١٥ 
٣ Gibson, ١٩٩٨ 
٤ Nohtani, at al , ٢٠١٥ 
٥ -Honari 
٦ - Kennelly, ٢٠١٤ 

كشورها داشته باشند. همچنين نتايج پژوهش مارگارت 
حاكي از آن است كه رويدادهاي گردشگري  7)2014(

آمريكا اثرات ورزشي در ايالات هاي جنوبي و غربي 
درآمدي قابل توجهي بر اقتصاد اين كشور داشته است.  

در تحقيق خود  8)2015چنين دينيهان و كائولفيلد (هم
پيرامون مسابقات دوچرخه سواري به اين نتيجه رسيدند 
كه گردشگران بيشتر به سمت رويدادهاي كلان، مسابقات، 

هاي ورزشي و گردشگري تورهاي ورزشي، كنفرانس
اجويانه گرايش دارند و از ديدگاه آنان، طراحي ماجر

هاي مسابقات دوچرخه سواري در مناطق  زيرساخت
گردشگري و فضاهاي روستايي از اهميت زيادي برخوردار 

) در تحقيقات خود به دنبال 2007(9است. سوارت و باب
هاي گردشگري ورزشي با ميزباني كشور  ي استراتژي توسعه

موردي: جام جهاني فوتبال) در آفريقاي جنوبي (مطالعه 
هاي فراوان به اين  ) بوده و پس از بررسي2010سال (

هاي بسيار  نتيجه رسيدند كه آفريقاي جنوبي داراي قابليت
ي ملي و با ابتكار  بالايي است كه با ايجاد يك عزم و انگيزه

هاي گردشگري ورزشي را در اين كشور به  بايستي ظرفيت
گزاري رويدادهاي ورزشي موارد حداكثر برسانند. در بر

زيادي هست كه بايد مورد ارزيابي و نظارت قرار گيرد تا 
  آن رويدادها بتواند بخوبي برگزار شود.

 حتي ايران، در با همه تحقيقات عنوان شده، گردشگري 
 است گردشگري جغرافياي به منحصر دانشگاهي، حوزه در
 نظام در گردشگري، اقتصاد مثل مهمي هاي در حوزه و

 درازي راه است و بايد فقير و بنيه كم بسيار ايران آكادميك
 هاي شاخص به كيفي هاي مولفه از بتواند تا بپيمايد را

 دقيقا آن خالي جاي و برسد محاسبه قابل و كمي دقيق
ايران از  .)1394است (ايماني خوشخو و عليزاده،  محسوس

، در لحاظ جايگاه رقابتي در صدر جدول قرار گرفته است
باشد و از مي 94و تركيه  45صورتي كه جايگاه امارات 
كشور برتر جهان است. با   18لحاظ ايمني ايران جزو 

كه ايران از لحاظ جايگاه رقابتي و ايمني نسبت وجود اين
به تركيه و امارات در رديف بالاتري قرار دارد، اما با توجه 

جدول،  6 المللي، تركيه در رديف به سفرهاي توريستي بين

                                                 
٧ - Margaret, ٢٠١٤ 
٨ - Deenihan &Caulfield, ٢٠١٥ 
٣ - Swart & Bob 
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قرار دارد  47و ايران در رديف  27امارات در رديف 
علي رغم همه درآمدهايي كه در زمينه ). 2015(اسچواب، 

مختلف گزارش شده رويدادهاي ورزشي براي كشورهاي 
درآمد بالايي براي ايران در اين حوزه گزارش تاكنون ، است

 در كشور متنوعيشته هاي ورزشي . امروزه رنشده است
در كشتي يكي از سردمداران ورزش  اما ايراندارد،  وجود

سال  . درقرار دارد در صدر جدولمعمولا و  بودهجهان 
ميلادي)  به پيشنهاد ايران اولين مسابقات  2014( 1394

كشتي باشگاه هاي جهان به ميزباني ايران در جويبار 
جويبار يكي از شهرستان هاي استان مازندران، برگزار شد. 

به شهرستان تبديل  1376رصد جمعيت، در سال د 6/2با 
شد. رشته كشتي در مازندران جزو رشته هاي ورزشي 

. مهد كشتي مازندران استشده و بعنوان اصلي قلمداد 
 . المللي، دو روز به طول انجاميدميزباني اين رويداد بين

تلاش خود را در جهت تبليغ  تمام ايران فدراسيون كشتي 
طريق اين تا بتواند از انجام داد اين رويداد ورزشي 

دليل به، اما نمايدجذب  را داخلي و خارجي انگردشگر
عدم وجود امكانات مناسب ورزشي و سالن هاي مجهز 
كشتي در سطح بين المللي، مكان هاي استراحت كشتي 

پذيرهاي مناسب گردشگران (اعم گيران و همراهان، مهمان
خت هاي مناسب از داخلي و خارجي)، عدم وجود زيرسا

المللي و مسائلي از اين دست، اين يك رويداد ورزشي بين
بدون  .شدتورنمنت معمولي برگزار يك به صورت رويداد 

شك عواملي همچون فضاي مناسب ورزشي برگزاري 
رويداد، زيباسازي محل برگزاري رويداد و  امكانات اقامتي، 

ي چنين مي تواند از جمله عوامل اثرگذار بر كيفيت برگزار
رويدادهايي باشد.  در اين ميان سوالي كه مطرح مي شود 
اين است كه كداميك از اين عوامل، در خصوص برگزاري 
رويداد ورزشي در اماكن ورزشي جويبار، از اهميت 

  بيشتري برخوردار است؟ 
   مباني نظري:

در صنعت ورزش متغيرهاي زيادي وجود دارد كه باعث 
ه است و رويداد نيز يكي از توسعه و ترقي اين صنعت شد

علل اصلي توسعه صنعت ورزش است. ورزش تاثيرات 
اقتصادي قابل توجهي در جوامع امروزي دارد و رويدادهاي 
ورزشي خود نيز به تنهايي به ابزاري براي كسب درآمد 

اي موقتي است كه براي تبديل شده اند. رويداد پديده
). 1997، 1برگزاري، نياز به زمان مشخصي دارد (گتز

                                                 
١ Gets, D. (١٩٩٧). 

ي برگزاري براي اولين بار، ايده 15در قرن  2پيردوكوبرتن
رويدادهاي ورزشي را به طور منسجم مطرح كرد. بعد از 

ها و بنيادهايي در اين خصوص به طور منسجم آن سازمان
شروع به فعاليت نمودند تا رويدادهاي ورزشي را برگزار 

اي،  نمايند. رويدادهاي ورزشي در سطح جهاني، قاره
منطقه اي، ملي و حتي استاني يا شهرستاني به طور 
مستقيم يا غير مستقيم باعث جذب گردشگر شده و بيش 
از ميلياردها دلار درآمد براي برگزاركنندگان آن ايجاد 

). ميزباني رويدادهاي ورزشي 1391اند (سيدعامري، نموده
توان عاملي مثبت براي تغييرات بزرگ اقتصادي، را مي
، اجتماعي و فرهنگي معرفي نمود (اصفهاني، سياسي
). شركت در يك مسابقه يا رويداد ورزشي 1390

تواند يك انگيزه قوي براي مسافرت و  المللي مي بين
فرصتي براي انتخاب مقصد سفرهاي آينده به همراه 

). بنابراين 2005خانواده و اطرافيان باشد (كيم و پاتريك، 
هاي رزشي (با وجود زيرساختهاي وگونه فعاليتانجام اين

تواند تبليغات مناسب براي مقصدهاي  مناسب ورزشي) مي
) 2007( 3گردشگري ورزشي ايجاد نمايد. فانك و براين

هاي ورزشكاراني كه در مسابقات بزرگ دوي ماراتن  انگيزه
شركت كردند را بررسي نمودند و به اين نتيجه رسيدند كه 

اي تجديد خاطرات به آن اين ورزشكاران بعد از مدتها بر
توانند تأثير  مناطق سفر كرده اند. رويدادهاي ورزشي مي

ي شهري داشته باشند. ميزباني  زيادي در توسعه
ها، ايجاد  ي زيرساخت رويدادهاي ورزشي مهم باعث توسعه
ي ميزبان و جذب  تجهيزات جديد و پيشرفت منطقه

ت در گردشگران بيشتر و نيز باعث تغييرات مثبت بلندمد
شود. رويدادهاي بزرگ ورزشي  تقاضاي گردشگري مي

هاي پرهزينه در تجهيزات ورزشي و  گذاري مستلزم سرمايه
زيربناهاي غيرورزشي شهري و زيباسازي آن هستند 

 ).2007(سولبرگ و پروس، 

اندازي با  ارتقاي برگزاري رويدادهاي ورزشي نياز به چشم
هاي مختلف  حيطهها و  ريزي طولاني مدت در جنبه برنامه

  ):1دارد كه شامل موارد زير مي باشد (شكل شماره 
 عوامل محيطي .1

 عوامل اقتصادي .2

 عوامل فرهنگي .3

 عوامل سياسي .4

                                                 
٢ Pierre de Coubertin. 
١ - Funk & Bruan 
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  )1391زيرساخت اماكن ورزشي (سيدعامري، 
  

هركدام از عوامل محيطي، سياسي، فرهنگي، اقتصادي و 
هاي زيادي  زيرساخت اماكن ورزشي خود نيز زيرشاخه

اين مطالعه به متغيرهاي مربوط به زيرساخت دارند كه در 
پردازيم كه شامل موارد زير مي  هاي اماكن ورزشي مي

  باشد:
 فضاي مناسب ورزشي برگزاري رويداد - 1

 زيباسازي محل برگزاري رويداد - 2

 امكانات اقامتي، تفريحي - 3

 امكان دسترسي آسان به اماكن ورزشي - 4

 ايمني اماكن ورزشي - 5

  استاندارد بودن تجهيزات ورزشي - 6

            

  
عوامل اثرگذار بر رويداد ورزشي. منبع: (سيدعامري،  -1شكل 

1391.(  
  روش شناسي:

پژوهش حاضر، پژوهشي كاربردي و از نوع آميخته 
(اكتشافي) است. جامعه آماري شامل متخصصان 
گردشگري، اساتيد دانشگاه، مربيان تيم ملي كشتي و ملي 

شتي بوده كه به علت گستردگي (ازدياد) جامعه پوشان ك
آماري، نمونه آماري به روش گلوله برفي از بين اين افراد 

. ابزار گردآوري اطلاعات، =N) 110انتخاب شده است (
مصاحبه (نيمه ساختارمند) و  پرسشنامه محقق ساخته 
است. اين پژوهش در دو مرحله انجام شده است به اين 

يفي آغاز و با روش كمي به اتمام صورت كه  با روش ك
  رسيده است.
در اين مرحله با استفاده از  (روش كيفي): مرحله اول

نفر از متخصصان در پانل  20روش دلفي و با  شركت 

دلفي، عواملي كه در بحث زيرساخت اماكن ورزشي داراي 
  اهميت است، مشخص گرديد.
در اين قسمت از پژوهش،  مرحله دوم (روش كمي):

محقق ساخته تهيه شد كه روايي صوري آن   نامهپرسش
نفر از متخصصين (ورزشي و گردشگري) و  15توسط 

) با 73/0پايايي آن با محاسبه ضريب آلفاي كرونباخ (
مورد بررسي قرار گرفت.  SPSS20استفاده از نرم افزار 
بين نمونه  ليكرت) تايي 5 طيف سپس پرسشنامه (با

  نفر) توزيع گرديد. 110(
كولموگروف و آزمون  Tآزمون نظور تحليل داده ها، از به م

چنين براي ، و همها نرمال بودن دادهبراي ف واسميرن
  .شد گرفته بندي از آزمون فريدمن بهره اولويت

  
  يافته هاي تحقيق:

  نتايج اين تحقيق در دو مرحله قابل ارائه است:
در ابتدا به روش دلفي،   در مرحله اول (كيفي):

(نيمه ساختارمند) با مجريان اين رويداد، ي  مصاحبه
متخصصان گردشگري، ورزشي و دانشگاهي انجام شد تا 

نفر به اشباع نظري رسيد. بعد از كد گذاري و  20نتايج با 
فضاي  -1اتفاق نظر افراد نمونه، به ترتيب در سه متغير 

زيبا سازي محل  -2مناسب ورزشي برگزاري رويداد، 
 مكانات اقامتي، تفريحي،ا -3برگزاري رويداد و

مفاهيم دسته بندي شدند. در پايان اين مرحله نيز،  
از نظر نمونه  فضاي مناسب ورزشي برگزاري رويداد

  آماري بالاترين اولويت رابه خود اختصاص داد.
در ادامه پژوهش، پرسشنامه در مرحله دوم (كمي): 

اي در بين نمونه آماري توزيع گرديد. پس از محقق ساخته
گيري از  ها با بهره آوري پرسشنامه و گردآوري داده جمع

  هاي آماري مناسب، به تحليل داده ها پرداخته شد.  تكنيك
 1نتايج مربوط به بخش توصيفي داده ها در جداول شماره 

ارائه شده است. همانگونه كه مشاهده مي شود، درصد  2و 
پاسخ دهندگان به تفكيك جنسيت و سطح تحصيلات 

ليسانس،  ،فوق ديپلم ،ها در پنج مقطع ديپلم آزمودني
ليسانس و دكتري مشخص شده است. با توجه به  فوق

)، 2توزيع فراواني نمونه بر اساس ميزان تحصيلات (جدول 
دهندگان داراي مدرك فوق درصد بيشتري از پاسخ

  ليسانس بودند.
  
  

 سياسی

زيرساخت اماكن  فرھنگی
 ورزشي

 اقتصادی

 محيطی

عوامل اثرگذار بر 
برگزاری رويدادھای 
 ورزشی بين المللی 
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  توزيع فراواني نمونه آماري - 1جدول

  شاخص هاي آماري  جنسيت
  درصد تجمعي درصد فراواني  
 27/27 27/27 30  زن

 100 72/72 80  مرد

   100  110  جمع

  منبع: برگرفته از يافته هاي تحقيق حاضر

  
 توزيع فراواني نمونه بر اساس ميزان تحصيلات- 2جدول 

  مقطع
  شاخص هاي آماري

  درصد تجمعي  درصد  فراواني
 5/2 5/2  3  ديپلم

 3/14 8/11  14  فوق ديپلم
  3/61 1/47  32  يسانسل

  6/96  3/35  40  فوق ليسانس

  100  4/3  19  دكتري تخصصي

    100  110  جمع

  هاي تحقيق حاضر منبع:  برگرفته از يافته

ها ابتدا از  در اين پژوهش براي نرمال بودن توزيع داده
استفاده شده است. سپس با  فوآزمون كلموگروف اسميرن

براي مقايسه  Tمون ها از آز توجه به نرمال بودن نمونه
ها استفاده شد. فرض صفر يعني فرض نرمال بودن ميانگين

است و با توجه به  0.05توزيع نمونه در سطح معناداري 
، مقادير معناداري بدست آمده همگي 3جدول شماره 

  باشد.   مي 0.05بيشتر از 
  

  نرمال بودن متغيرهاي تحقيقآزمون  -  3جدول

Sig 

مقدار آماره 
 آزمون

وگروف كولم
 Z اسميرنف

 تعداد
  متغير
 

 فضاي مناسب ورزشي برگزاري رويداد 110 862/0 447/0

  زيبا سازي محل برگزاري رويداد 110 118/1 164/0
  امكانات اقامتي،تفريحي 110 252/1 087/0

  منبع: برگرفته از يافته هاي تحقيق حاضر
  

، مقدار 4با توجه به مقادير به دست آمده در جدول شماره 
Sig  بنابراين فرض صفر در سطح ، درصد است 5كمتر از

شود. همچنين ميانگين نمونه  درصد رد مي 5معناداري 
( ميانگين نظري) است. چون  3اختلاف معناداري با مقدار 

نتايج به دست آمده همه داراي ميانگين بيشتري 
باشند، بنابراين فرضيه پژوهش مبني بر اينكه فضاي  مي

زاري رويداد، امكانات اقامتي، تفريحي و مناسب ورزشي برگ

زيباسازي برگزاري رويداد در توسعه گردشگري ورزشي 
  باشد، قابل پذيرش است.  جويبار موثر مي

 
  ها آزمون فرضيهنتايج محاسبات -  4جدول

  متغير
تعداد 
 نمونه

n 

ميانگين 
  نمونه

 

انحراف 
معيار 
  نمونه

s 

 مقدار
t 

Sig 
نتيجه 
 آزمون

فضاي مناسب 
شي ورز

برگزاري 
  رويداد

110 3.5980  0.7586  9.72  0.000  
رد 

فرض 
  صفر

امكانات 
  0.000  10.32  0.4605  3.4344  110  اقامتي،تفريحي

رد 
فرض 
  صفر

زيبا سازي 
محل برگزاري 

  رويداد
110  3.5431  0.5809  11.41  0.000  

رد 
فرض 
  صفر

  منبع: برگرفته از يافته هاي تحقيق حاضر
متغير در توسعه گردشگري بندي اين سه  براي اولويت

ورزشي جويبار از آزمون فريدمن استفاده شد. نتايج حاصل 
گزارش شده است. نتايج  5بندي، در جدول شماره  از رتبه

ها و تاثير  اين آزمون براي بررسي يكسان بودن اولويت
دهنده آن بر توسعه گردشگري ورزشي عناصر تشكيل

ها، امكانات  يافتهاست. با توجه به  5استان به شرح جدول 
اي  و فضاي مناسب ورزشي برگزاري رويداد با ميانگين رتبه

در اولويت اول و به ترتيب زيباسازي محل برگزاري  49/4
و امكانات اقامتي و تفريحي با  40/4اي  با ميانگين رتبه

  از اولويت كمتري برخوردار است.  01/4اي  ميانگين رتبه
  

ثر بر توسعه گردشگري بندي متغيرهاي مو رتبه-  5جدول
  ورزشي جويبار با استفاده از آزمون فريدمن

ميانگين   متغير ها
  اي رتبه

رت
  به

  1  49/4  فضاي مناسب ورزشي برگزاري رويداد
  2  40/4 زيبا سازي محل برگزاري
  3  01/4  امكانات اقامتي و تفريحي

  منبع: برگرفته از يافته هاي تحقيق حاضر
  

ب ورزشي، زيباسازي اماكن بنابراين ايجاد فضاي مناس
- ورزشي، تفريحي و دسترسي آسان به امكانات اقامتي

تفريحي و ورزشي نيز از عوامل توسعه گردشگري است. 
نتايج اين پژوهش با نتايج حاصل از تحقيقات ويليامز 

)، 2005) در رابطه با امكانات و تسهيلات، بول (2008(
ارد. خواني د ) هم1387فرد ( ) و معين2002كزاك (
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همچنين نتايج تحقيقات صورت گرفته در رابطه با 
زيباسازي محل برگزاري رويدادها نيز با مطالعات ميراندا و 

)، هنرور 1385) و ادبي (1392)، رضوي(2005آندوزا (
) و  ويد 2002)، كزاك (1386طلب ( )، متقي1383(
  باشد. ) همسو مي2006(

  گيري: بحث و نتيجه
اثرگذار بر اقتصاد كشورها و يكي از رويداد، يكي از عوامل  

ترين ابزارها براي جذب گردشگر داخلي و خارجي مهم
دست آمده در تحقيق حاضر باشد. با توجه به نتايج بهمي

بين اولويت بندي اماكن ورزشي جويبار و ميزان توسعه 
دار و مثبتي وجود صنعت گردشگري ورزشي رابطه معني

بين متغيرهاي موجود در در  دارد. نتايج نشان داد كه
  ايجاد فضاي مناسب ورزشي هاي اماكن ورزشي، زيرساخت

 - در اولويت بالاتري نسبت به زيباسازي اماكن ورزشي
تفريحي و  - تفريحي و دسترسي آسان به امكانات اقامتي

ورزشي قرار دارد. بنابراين اين متغير (ايجاد فضاي مناسب 
گردشگري  افزايش ميزان توسعه صنعت درورزشي) 

  .دارد بالايياهميت  ورزشي استان مازندران
عنوان  المللي به بنابراين گردشگري ورزشي در سطح بين

ريزان، بازاري مهم و بسيار مطلوب در نزد بسياري از برنامه
كارگزاران و بازاريابان ورزشي مطرح و بعنوان يك 
استراتژي بلندمدت به شمار مي رود.  بنابراين استراتژي 

-شي نيز در طرح هاي راهبردي كشور پياده سازي ميورز

كه در سند راهبرد ملي گردشگري ورزشي شود كما اين
استراليا پياده سازي شد. به طوري كلي المپيك و 

هاي گردشگري ترين بخش هاي بزرگ يكي از مهم بازي
تواند اثرات مستقيمي بر جامعه  و مي  ورزشي قلمداد شده

امل مهمي براي جذب گردشگر ميزبان داشته باشد و ع
(اعم از گردشگر خارجي و داخلي)، ايجاد اشتغال و در كنار 
آن، درآمد مستقيم و غيرمستقيم باشد. از سوي ديگر بايد 
در نظر داشت كه بسته به تعداد شركت كنندگان 
(بازيكنان  و تماشاگران)،  نوع اشتغال و درآمد قابل تغيير 

  است.
سزايي كه رويداد در جذب  ثير بهبنابراين با توجه به تا

گردشگر و درآمدزايي اقتصادي براي جامعه ميزبان به 
همراه دارد، بررسي اماكن ورزشي از نقطه نظر  زيرساخت، 
زيباسازي، امنيت، قابليت دسترسي و ابعاد مورد نياز براي 
برگزاري رويدادهاي كوچك و بزرگ (چه داخلي و يا 

 ورزشي گردشگري ت. توسعةالمللي) نيز امري مهم اس بين

ورزشي بستگي به  مهم و ميزباني رويدادهاي كشور
را در استراتژي و طرح هاي راهبردي دارد كه كشور آن

 مناطق برگزاري رويداد ورزشي پياده سازي كند. بنابراين
بايد با توجه به منطقه هدف و نوع رويدادهاي ورزشي، 

مكاني محيطي مناسب در نظر گرفته شود كه بتواند 
مناسب براي برگزاري رويداد باشد. توسعه گردشگري 
ورزشي و برگزاري رويداد در يك منطقه از مسائل مهمي 

كنند تا درآمدزايي و  ريزان بر آن تمركز است كه بايد برنامه
ايجاد اشتغال نموده و بتوان به آن به عنوان يك منبع 

 انمسافر هاي انگيزه چنين بررسيكسب و كار نگريست. هم
و مي تواند راهنمايي براي برنامه ريزان  زيادي دارد اهميت

در جهت تجهيز و مهياسازي مقصد باشد. بديهي است كه 
رضايت گردشگران تاثير چشمگيري بر تبليغات مثبت و 
جذب هر چه بيشتر گردشگران در آينده خواهد داشت. 

هاي  برآورده ساختن خواسته گردشگران يا انتظارات تأمين
شناخت و معرفي  ران و آسايش آنها، خود نيز بهگردشگ

جاذبه هاي طبيعي، ورزشي و فرهنگي اين مرز و بوم به 
 جهانيان كمك خواهد كرد و گردشگران بعد از رويداد نه
تنها تبليغ مثبتي خواهند داشت، بلكه مجددا اين مكان 
  برگزاري رويداد را در سفرهاي آينده خود قرار خواهند داد.

، شهرستاني كوچك اما مهد كشتي مردم ايران جويبار   
هاي طبيعي  رغم داشتن پتانسيل زمين است كه علي

ورزشي و گردشگري بسيار، اما در مقايسه با مناطق مشابه 
خود در جهان، آنگونه كه مي بايست نتوانسته است از اين 

ريزان  پتانسيل ها بهره برداري كند. بنابراين برنامه
يد به اين امر توجه نمايند كه چه رويدادهاي ورزشي با

عواملي در اماكن ورزشي برگزاري رويدادهاي ورزشي در 
هاي برگزاري رويداد در  اولويت هستند كه آن را در مكان

ايران پياده نمايند. استان مازندران و بالاخص جويبار از 
مناطق خوش آب و هوا، غني از منابع و مناظر طبيعي 

نظر تنوع اقليمي، توپوگرافي،  است. شهرستان جويبار از
تواند مكاني  جواري با دريا، با وجود وسعت كوچك مي هم

المللي باشد، به شرط  مناسب براي ميزباني رويدادهاي بين
آنكه در زمينه زيرساختهاي گردشگري ورزشي، در اين 
منطقه اقدامات لازم صورت پذيرد. بنابراين با مديريت 

شي موجود و پرورش نيروي هاي ورزبهينه فضاها و محيط
اي روشن همچون مهدهاي كشتي  توان آينده انساني مي

ريزان مديريت  جهان براي جويبار در نظر گرفت. برنامه
ورزشي و گردشگري در كشور بايد با طراحي استراتژي 
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مناسب در حوزه گردشگري و ورزش، با همكاري و 
هماهنگي دو سازمان گردشگري و ورزش جوانان، در 

  اي را پياده ها و المپيادهاي ورزشي برنامه زاري فعاليتبرگ
نمايند تا با داشتن اماكن ورزشي مناسب  و مساعد به 
استقبال رويدادهاي ورزشي بروند. اين اقدامات علاوه بر 
درآمدزايي براي شهرستان جويبار، باعث افزايش انگيزه، 
ميل و رغبت مردم منطقه به اين رشته ورزشي شده و 

هاي خوبي براي  اين منطقه خود نيز ميزبان مردم
گردشگران داخلي و خارجي خواهند بود. اين امر خود 
باعث رونق اقتصادي كشور، منطقه و توسعه گردشگري 

  ورزشي خواهد شد. 
 

  منابع:
 هاي توانمندي شناسايي). 1388( تبارگنجي، مهري ابوالقاسم

 نامه پايان. مازندارن استان ورزشي گردشگري
  .تهران مركز نور پيام دانشگاه. ارشد شناسيكار
 ي توسعه بر مؤثر عوامل بررسي). 1385(جواد  فيروزجاه، ادبي

. ورزشي طبيعي هاي جاذبه بر تأكيد با كشور گردشگري
 .تهران مدرس تربيت دانشگاه. ارشد كارشناسي نامه پايان

 و محمود گودرزي، سيدنصراالله؛ سجادي، نوين؛ اسدي،
 مديران شايستگي تعيين ،)1394( مآراد مرادي،

 ،7 دوره ،ورزشي مديريت نشريه ورزشي، رويدادهاي
  .174- 159 ص ،2شماره

). تحليل عوامل مؤثر بر جهانگردي 1387اصفهاني، نوشين (
ريزي استراتژيك. رساله  ي مدل برنامه ورزشي ايران و ارائه

 دكتري. دانشگاه تربيت مدرس تهران

). 1394( االلهولي زاده،علي ؛محمدحسين خوشخو، ايماني
 علوم پژوهشگاه گردشگري، گذاري سياست و اقتصاد
 . دانشگاهي جهاد اجتماعي مطالعات و انساني

 سپيده. ، سعيد؛حسيني ، پتانل كريمي سعيد؛ ، راسخي
 در كشورهاي در گردشگري تراكم بر مؤثر عوامل). 1393(

 عهتوس و ريزي برنامه ي مجله.  منتخب ي توسعه حال
 . 86- 69 ص ، 8ي  شماره سوم، سال ، گردشگري

 و جهانگردي بر كوتاه نگرشي). 1380( اصغر علي رضواني،
. گردشگري و هوانوردي جهان نشريه. ايران در آن ي توسعه
 .5 صص. 51 شماره
 توريسم توسعه بر موثر عوامل ). بررسي1389( پريسا صداقتي

 كارشناسي مهنا پايان شرقي، آذربايجان استان در ورزشي
 .شمال دانشگاه ارشد

مهرداد  زاده، محرم مهرعلي؛ نژاد، همتي صداقتي، پريسا؛
 نخستين ورزشي، توريسم توسعه بر موثر عوامل ).1388(

 .كردستان دانشگاه بدني تربيت اي منطقه همايش
 با ورزشي رويدادهاي برگزاري ).1388صداقتي، پريسا (
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